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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国陶瓷膜产业发展现状与市场调查预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 无机陶

瓷超滤膜产品概述 1  第一节 膜及无机陶瓷超滤膜产品简介 1  第二节 无机陶瓷超滤膜产品特点

2  第三节 无机陶瓷超滤膜产品用途分析 6     第二章 中国无机陶瓷超滤膜行业发展环境分析 8  

第一节 无机陶瓷超滤膜行业经济环境分析 8  一、经济发展现状分析 8  二、未来经济趋势分析

9  第二节 无机陶瓷超滤膜行业政策环境分析 9  一、无机陶瓷超滤膜行业管理体制 9  二、无机

陶瓷超滤膜行业相关政策 10  第三节 无机陶瓷超滤膜行业技术环境分析 11     第三章 世界无机

陶瓷超滤膜行业市场运行形势分析 13  第一节 中国无机陶瓷超滤膜行业发展概况 13  第二节 世

界无机陶瓷超滤膜行业发展走势 14  一、中国无机陶瓷超滤膜行业市场分布状况分析 14  二、

中国无机陶瓷超滤膜行业发展趋势预测 14     第四章 中国无机陶瓷超滤膜行业供给与需求情况

分析 16  第一节 2015-2019年中国无机陶瓷超滤膜行业总体规模 16  第二节 中国无机陶瓷超滤膜

行业供给概况 17  一、2015-2019年中国无机陶瓷超滤膜供给情况分析 17  二、2019年中国无机

陶瓷超滤膜行业供给特点分析 18  三、2019-2025年中国无机陶瓷超滤膜行业供给预测分析 18  

第三节 中国无机陶瓷超滤膜行业需求概况 19  一、2015-2019年中国无机陶瓷超滤膜行业需求

情况分析 19  二、2019年中国无机陶瓷超滤膜行业市场需求特点分析 19  现阶段，以无机陶瓷

超滤膜为核心的膜分离技术在我国的应用主要体现为对传统过滤分离技术的替代以及对过滤

分离相关生产工艺的升级改造。过滤分离工艺是工业生产过程中的重要工艺环节，在大部分

工业行业中均有涉及。以无机陶瓷超滤膜为核心的膜分离技术目前在我国主要应用于过程分

离与特种水处理两大领域。  三、2019-2025年中国无机陶瓷超滤膜市场需求预测分析 20  第四

节 无机陶瓷超滤膜产业供需平衡状况分析 20     第五章 中国无机陶瓷超滤膜行业进出口情况分

析预测 21  第一节 2015-2019年中国无机陶瓷超滤膜行业进口情况分析 21  第二节2015-2019年中

国无机陶瓷超滤膜行业出口情况分析 21  第三节 2019-2025年中国无机陶瓷超滤膜行业进出出

口情况预测分析 22     第六章 中国无机陶瓷超滤膜行业规模与效益分析预测 23  第一节

2015-2019年中国无机陶瓷超滤膜制造行业盈利能力分析 23  第二节 2015-2019年中国无机陶瓷

超滤膜制造行业发展能力 23  第三节 2015-2019年无机陶瓷超滤膜制造行业偿债能力分析 24  第

四节 2015-2019年无机陶瓷超滤膜制造行业营运能力分析 24     第七章 无机陶瓷超滤膜上下游

行业发展现状与趋势预测分析 25  第一节 无机陶瓷超滤膜上游行业发展分析 25  一、无机陶瓷

超滤膜上游行业发展现状调研 25  无机陶瓷超滤膜及系统集成行业的上游行业（供应商）是氧



化铝粉体、钢材等原材料行业以及泵、仪表、阀门等相关配件行业。该等原材料及配件均易

于从市场获得，故行业对上游供应商不存在依赖。  二、无机陶瓷超滤膜上游行业发展趋势预

测分析 25  第二节 无机陶瓷超滤膜下游行业发展分析 26  一、无机陶瓷超滤膜下游行业发展现

状调研 26  陶瓷膜行业的下游行业（产品销售及服务对象）主要为生物与医药行业、化工与石

化行业、食品饮料行业、冶金工业、造纸行业以及特种水处理行业，以及不断开拓的其他新

应用领域行业等，分布较为广泛。以陶瓷膜为核心的膜集成技术整体解决方案通常在下游行

业客户新建或扩建生产线、进行技术升级或工艺改造、建设环保设施时进行采购，故此下游

行业的发展状况会对陶瓷膜行业的产品市场需求产生影响。  二、无机陶瓷超滤膜下游行业发

展趋势预测分析 31     第八章 无机陶瓷超滤膜行业竞争格局分析 35  第一节 无机陶瓷超滤膜行

业主要竞争主体分析 35  第二节 无机陶瓷超滤膜行业竞争态势分析 36  一、无机陶瓷超滤膜市

场竞争格局分析 36  二、与传统过滤分离工艺企业之间的技术替代竞争 36  三、行业内企业间

的竞争 37  四、以有机膜为核心的膜分离技术应用企业竞争 37  第三节 无机陶瓷超滤膜行业竞

争对盈利水平的影响分析 38     第九章 2016-2019年国内外无机陶瓷超滤膜行业重点企业竞争力

分析 40  第一节 Pall Corporation 40  一、企业概况 40  二、企业主营产品 40  三、企业经营情况

40  四、企业发展策略 40  第二节 Novasep 41  一、企业概况 41  二、企业主营产品 41  三、企业

经营情况 41  四、企业发展策略 41  第三节 久吾高科 41  一、企业概况 41  二、企业主营产品 42

 三、企业经营情况 42  四、企业发展策略 44  第四节 TAMI Industries 47  一、企业概况 47  二、

企业主营产品 47  三、企业经营情况 47  四、企业发展策略 48  第五节 Atech 48  一、企业概况

48  二、企业主营产品 48  三、企业经营情况 48  四、企业发展策略 49  第六节 CTI-ORELIS 49  

一、企业概况 49  二、企业主营产品 49  三、企业经营情况 50  四、企业发展策略 50  第七节 巴

安水务 51  一、企业概况 51  二、企业主营产品 51  三、企业经营情况 52  四、企业发展策略 53 

第八节 Meidensha 54  一、企业概况 54  二、企业主营产品 54  三、企业经营情况 55  四、企业

发展策略 55     第十章 无机陶瓷超滤膜行业进入分析 57  第一节 无机陶瓷超滤膜行业技术壁垒

分析 57  第二节 无机陶瓷超滤膜行业市场壁垒分析 57  第三节 无机陶瓷超滤膜行业人才壁垒分

析 58     第十一章 中国无机陶瓷超滤膜产业市场竞争策略建议 59  第一节 无机陶瓷超滤膜行业

发展有利因素分析 59  一、产业政策扶持 59  二、国家高度重视节能环保和水资源保护 59  三

、市场认知程度逐渐提升 59  四、国内技术水平快速发展 60  第二节 无机陶瓷超滤膜行业发展

不利因素分析 60  一、市场培育周期较长 60  二、初始投资相对较高 60  三、环境保护及资源

节约意识有待进一步提高 61  第二节 中国无机陶瓷超滤膜产业竞争战略建议 61  一、无机陶瓷

超滤膜竞争战略选择建议 61  二、无机陶瓷超滤膜价值链定位建议 62     第十二章 中国无机陶

瓷超滤膜行业未来发展预测及投资前景分析 63  第一节 未来无机陶瓷超滤膜行业发展趋势预

测 63  一、未来无机陶瓷超滤膜行业发展分析 63  二、未来无机陶瓷超滤膜行业技术开发方向



63  第二节 2019-2025年无机陶瓷超滤膜行业运行状况预测分析 64  一、2019-2025年无机陶瓷超

滤膜行业产量预测分析 64  二、2019-2025年无机陶瓷超滤膜行业需求预测分析 64     第十三章 

业内对中国无机陶瓷超滤膜行业投资的建议及观点 65  第一节 无机陶瓷超滤膜行业投资机遇

65  第二节 无机陶瓷超滤膜行业投资风险 65  一、下游行业需求波动风险 65  二、市场竞争风

险 65  三、行业政策变动风险 66  四、技术、产品研发风险 66  五、技术替代风险 66  第三节 无

机陶瓷超滤膜行业应对策略 67  一、技术应用应对策略 67  二、项目投资应对策略 67  三、生

产开发应对策略 68  第四节 无机陶瓷超滤膜市场的重点客户战略实施 68  一、实施重点客户战

略的必要性 68  二、合理确立重点客户 71  三、对重点客户的营销策略 73  四、强化重点客户

的管理 76  五、实施重点客户战略要重点解决的问题 76
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